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Search Engine Optimization

Seminario formativo – Isfol, sala auditorium 13/03/2012

Introduzione

Con il termine Search Engine Optimization si intendono le attività finalizzate ad aumentare il numero degli accessi a un sito web provenienti dai motori di ricerca.

L'ottimizzazione di un sito è funzionale al suo posizionamento sui motori di ricerca, il che a sua volta è funzionale alla visibilità dei prodotti/servizi offerti o pubblicizzati.

L’ottimizzazione comprende accorgimenti tecnici da effettuare sul codice HTML e sulla struttura ipertestuale complessiva ma soprattutto sui contenuti delle pagine e dei documenti del sito web.

La figura professionale specializzata in ottimizzazione è il Search Engine Optimizer. In siti di dimensioni elevate, o particolarmente complessi, della Search Engine Optimization si occupa un team di lavoro composto da diverse figure professionali che difficilmente possono essere  ricoperte da  una singola persona.

Google – concetti base e istruzioni per i webmaster 

http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=it&answer=70897
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=it&answer=35769

L'algoritmo PageRank di Google

Google introduce un nuovo approccio al posizionamento (ranking) di un sito web: indicizza una pagina basandosi sui suoi contenuti e sui link che puntano ad essa.

Prima del PageRank i webmaster potevano influire molto di più sul ranking del proprio sito web utilizzando diversi accorgimenti tecnici e trucchi del mestiere.

Il PageRank valuta la rilevanza di una pagina web con il criterio che una rete, sito o pagina è tanto più utile quanto più è elevato il numero dei suoi utenti. 

Formula del PageRank: 
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Legenda:

	
	

	A
	La nostra pagina

	PR[A]
	PageRank della pagina A

	d
	damping factor, modificabile da Google, valore originale: 0,85

	n
	numero di pagine trovate da Google che contengono almeno un link verso A  (Pk rappresenta ognuna di tali pagine)

	PR[Pk]
	PageRank di ogni pagina Pk

	C[Pk]
	numero totale di link contenuti nella pagina che offre il link alla nostra pagina A


Dalla formula si evince che tutti i fattori che influenzano il posizionamento di un sito/pagina web sono esterni. NON possono, quindi, essere manipolati dal suo webmaster.

Ogni link dalla pagina K verso la pagina A (backlink) vale uno o più “voti” per la pagina A. In altre parole l’algoritmo PageRank considera i link come le citazioni in un libro.

PageRank della pagina A aumenta se aumenta il numero di link complessivi dei siti che puntano ad A.

Trusted e seed websites

Trusted websites sono i siti che ricevono i link dai seed websites e altri trusted websites. Seed websites sono i siti web segnalati “a mano“ come trusted dai gestori dei motori di ricerca. 
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Un link ricevuto da un sito seed o trusted fa incrementare maggiormente il ranking della pagina che riceve il link, perché ha un valore PR[Pk] più alto rispetto a un sito non trusted. 

Dei due contenuti web identici, trusted è quello meno recente.

PageRank è solo una parte della tecnologia Google che determina il posizionamento di un sito/pagina web (anche se probabilmente la più importante).

Lista completa dei parametri utilizzati da Google:

http://www.googlerank.it/200-Parametri-dell-Algoritmo-di-Google.ASP .

E’ probabile che tutti i 200 fattori citati sopra vengono presi in considerazione nel calcolo del valore PR[Pk], il fattore principale del PR[A], ovvero il posizionamento della nostra pagina.

Buone prassi

Ottimizzazione delle pagine web

· Intitolare l'URL della pagina in maniera descrittiva e coerente al titolo;

· Rendere coerente il titolo con il contenuto della pagina;

· Il titolo dovrebbe contenere le parole chiave di maggior peso;

· Inserire un abstract o una descrizione all'inizio della pagina;

· Differenziare i titoli delle varie pagine di un sito;

· Implementare la mappa del sito per facilitare al bot il processo di indicizzazione.

Ottimizzazione dei file PDF

· Se il nome del file è composto da più parole, utilizzare il trattino per separarle;

· Indicare il titolo all’interno del documento (se il documento non dovesse avere un titolo, sarà Google ad attribuirne uno);

· Compilare almeno i campi "Titolo", "Oggetto", "Autore" e "Parole chiave";
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Ottimizzazione delle immagini

Per fare in modo che i motori di ricerca indicizzano un’immagine, l'immagine deve avere un nome (e un URL) che ne descrivono il contenuto (es: /images/convegni/convegno-isfol-istat-sul-capitale-umano.jpg).

E’ altrettanto importante l’alternativa testuale all’immagine (ALT TAG). In questo caso ALT TAG coerente potrebbe essere  es. “Convegno ISFOL – ISTAT sul capitale umano“.

Laboratori

1) Ottimizzare un file PDF;

2) Confronto del valore di un link all’interno di una pagina e della sezione es. “Link utili”;

3) Confronto tra l’importanza della figura web master e la qualità del contenuto nel SEO;

4) Comandi di google: http://it.wikipedia.org/wiki/Comandi_di_google
5) Statcounter e Google Analytics

Errori comuni e miti da sfatare

1) Tecniche obsolete: keywords - da non confondere con keyword optimised title e l’utilizzo delle keywords nel corpo testo del documento/contenuto web;

2) Home page links (vedi formula PageRank);

3) Errori gravi: Link exchange.

Conclusioni

Come dimostra la formula dell’algoritmo PageRank, il ruolo del webmaster nel posizionamento di un sito sui motori di ricerca è limitato.

Per ottenere un buon posizionamento è necessario creare e pubblicare pagine e documenti unici e di qualità, tenendo conto della coerenza tra URL, titolo e contenuto.
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